Prepaid-Karten europaweit auf dem Vormarsch

Prepaid-Karten riicken immer
mehr als Zahlungsmittel in den
Fokus der europaischen Verbrau-
cher. Im europaweiten Durch-
schnitt liegt der Bekanntheitsgrad
bei 62 Prozent, in Deutschland bei
63 Prozent. Dies geht aus einer
Studie des Instituts ase Market
Research im Auftrag von Master-
Card hervor. Die Ergebnisse wur-
den anlasslich der zweiten Master-
Card Europe Prepaid Konferenz
prasentiert.

Demnach schatzen 71 Prozent der
europaischen Konsumenten die
Moglichkeit, durch eine Prepaid-
Bezahlung ihre Ausgaben gegendu-
ber dem Einsatz von Bargeld bes-
ser zu kontrollieren. Auch in
Deutschland haben deutlich Gber
die Halfte der Verbraucher (57%)
diesen Vorteil der Prepaid-Karte
erkannt und wollen sie bevorzugt
fur Alltagskaufe (44 %) einsetzen.
Peter Enmke, MasterCard Gene-

ral Manager Deutschland: ,Die
Marktforschung bestatigt, dass
immer mehr Kunden Prepaid-Kar-
ten als willkommenes Zahlungs-
mittel zur bewussten Finanzpla-
nung fiir sich entdecken. Gerade
im Hinblick auf wirtschaftlich be-
wegte Zeiten bevorzugen auch die
deutschen Verbraucher zuneh-
mend transparente und einfach
einsetzbare Zahlungsmethoden,
bei denen sie stets den Uberblick
und die Budgetkontrolle behalten.”
Im Rahmen der Studie wurden im
April 2008 per Online-Interviews
1.012 Konsumenten aus Deutsch-
land, Frankreich, Grof3britannien,
Italien und Polen befragt. Dabei
stellte sich auch heraus, dass
Kunden heute mehr als die reine
Zahlungsfunktion von einer Pre-
paid-Karte erwarten. So wiinsch-
ten sich 66 Prozent der europai-
schen Verbraucher zusatzlich die

Einbindung eines Rabattsystems
bei bestimmten Handlern und 51
Prozent votierten fur eine kontakt-
lose Bezahl-Funktion (,Tap &
Go"). 46 Prozent sprachen sich
zudem dafiir aus, Prepaid-Karten
anzubieten, bei denen mit jedem
Kauf eine gemeinnitzige Spende
verbunden ist.

Der Prepaid-Markt ist nach Anga-
ben von MasterCard einer der am
schnellsten wachsenden Bereiche
in der Finanzdienstleistungsbran-
che. Flr den europaischen Markt
wird bis 2010 erwartet, dass allein
die mit Prepaid-Karten begliche-
nen Alltagsausgaben eine Hohe
von 14 Milliarden Euro erreichen.
Unter Beriicksichtigung der
Wachstumsaussichten fiir weitere
Anwendungsbereiche fiir Prepaid,
wie Geschenk-, Reise- und Ge-
schaftskarten, schatzt MasterCard
das Potenzial fir Europa auf 120
Milliarden Euro.



